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e m p re g o s e n e g o c i o s @ g r u p o a t a rd e . c o m . b r

Empre gos
& Negócios

CONCURSOS ❙ Renato Alves, especialista em técnicas de
memorização e autor de livros sobre este assunto, mostra o mapa
da mina para quem precisa estudar mas não quer correr o risco de
esquecer todo o assunto no dia seguinte | 4 |
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PÓS-GRADUAÇÃO ❙ A publicitária Liane Barreto conciliou duas
pós-graduações com trabalho. Apesar do sacrifício, não se arrepende e já
se prepara para mais uma investida. Especialistas em RH afirmam que
esses cursos são fundamentais para alcançar um lugar no mercado | 5 |
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OPORTUNIDADE ❚ O Brasil é um dos países com melhor desempenho na modalidade de vendas diretas em todo o mundo

Revender para ganhar
CARINE APRILE IERVESE
c a p r i l e @ g r u p o a t a rd e . c o m . b r

Um mercado que movimenta
mais de R$ 4,1 bilhões em apenas
um trimestre (em 2007) e que
abarca 1,7 milhão de pessoas in-
teressadas ativamente pelo pro-
cesso só pode ser um setor atra-
tivo. Estamos falando do merca-
do de vendas diretas, que vem
crescendo vertiginosamente no
Brasil e no mundo.

De acordo com a Associação
Brasileira de Empresas de Ven-
das Diretas (ABEVD), entre 2006
e 2007, houve um aumento signi-
ficativo no contingente de reven-
dedores ativos no País. Em 2006,
eram 1,58 milhão de pessoas tra-
balhando no setor, no ano passa-
do, o número cresceu 10%, sal-
tando para 1,74 milhão de repre-
s e n t a n t e s.

Dados da World Federation of
Direct Selling Associations – or-
ganização americana que con-
grega todas as associações nacio-
nais de vendas diretas – apontam
o Brasil como um dos países que
mais oferecem oportunidades
nessa modalidade, ocupando o
10º lugar no ranking mundial.
Além disso, é uma das nações
que apresentam o melhor de-
sempenho em faturamento, fi-

cando em 5º lugar no mundo.
Eduardo Augusto Ramirez, di-

retor de marketing da Perfam –
empresa de venda direta do ramo
de cosméticos que atua no Brasil
–, atribui o sucesso do Brasil nes-
se segmento ao tino empreende-
dor dos brasileiros. “O povo da-
qui sempre busca uma alternati-
va para ter uma renda extra. Além
disso, o mercado de vendas dire-
tas é uma tendência mundial,
tendo em vista também as faci-
lidades que o setor oferece”.

De modo geral, as empresas
do setor só exigem dos seus futu-
ros representantes que eles se-
jam maiores de 18 anos e apre-
sente o CPF, além do comprovan-
te de residência. Ter o nome “su-
jo” no SPC – Serviço de Proteção
ao Crédito, geralmente, não é
empecilho para se tornar um re-
ve n d e d o r.

A modalidade se tornou mais
conhecida no Brasil por meio de
empresas do ramo de cosmético,
como a Natura e a Avon. Mas di-
versos outros produtos e serviços
estão sendo comercializados
através da venda direta. Um
exemplo são os pacotes turísti-
cos da empresa Wow!, onde Ro-
drigo Palmieri está há um ano e
dois meses e já se tornou reven-
dedor líder. | Continua na pág. 10

# R$ .4,1 bi
foi o valor que o
mercado de vendas
diretas movimentou no
3º trimestre de 2007
no Brasil.

1,7. milhão
foi número de
revendedores ativos, no
Brasil, no ano passado.
Em 2006, este número
foi de 1,54 milhão.

Fonte ❚ Associação Brasileira de
Empresas de Vendas Diretas (ABEVD)

Há apenas um ano e dois meses na Wow!, Rodrigo Palmieri se tornou revendedor líder e fatura R$ 6 mil/mês
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